


IntrOd UCCién El panorama actual de la impresion portatil

(y la brecha multimedia)

Son apps para conectarse al dispositivo. Su UX suele ser lineal y simple. |
Algunas permiten editar las imagenes antes de imprimirlas, pero casi |

Las pocket-printers (o impresoras de bolsillo) son

¢Qué son las pocket-printers? R ¢COmo son las apps de estas impresoras? _
I

!
- Pe AR l
| dispositivos compactos que permiten imprimir |
fotos y pegatinas directamente desde el movil y
| en cualquier lugar. l !
\ I

ninguna integra contenido multimedia.

cQué son los albumnes interactivos? IS

| Son soportes fisicos que integran contenido digital
mediante codigos QR o realidad aumentada para
reproducir contenido multimedia.

| Everloop es una app donde creas, gestionas, imprimes y escaneds
| contenido multimedia desde una sola herramienta.

Actualmente existen apps para imprimir, apps para generar codigos QR y apps para reproducir contenido multimedia.
Pero no existe ninguna app que pueda unificarlo todo en una sola experiencia.
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Desk Research

Desk Resedrch

“Este modelo portatil permite imprimir en cualquier lugar con una buena calidad
y tiene un gran atractivo adicional: su precio ajustado.”

HP Sprocket: la impresora portétil para inmortalizar tus recuerdos

| “Una impresora portatil con la que poder imprimir tus fotos favoritas [
en cualquier sitio y momento.” |

p . . ~Sia Yo de Gulicia
Album de fotos: la mejor manera de preservar tus recuerdos en el tiempo — e o o o

' “Nada se compara a la posibilidad de ver nuestras fotos en fisico, siendo una forma [

especial y significativa de revivir esos recuerdos.” !

“La Mi Portable Photo Printer imprime sin tinta y es capaz de ‘imprimir” videos mediante
realidad aumentada, es perfecta para crear pegatinas en segundos, sin cables.”

“De dimensiones compactas y peso ligero, estas impresoras mini garantizan que tengamos
en papel en tan solo unos segundos las fotografias que guardamos en el ‘smartphone’

Noticias y articulos relacionados

La encuestaq, realizada a 2.000 adultos, encontré que el 43% de las personas, de entre 18 y
27 anos, convierten regularmente fotos digitales en fotos fisicas

' “Gracias a las impresoras EcoTank se elimina muchas de las barreras que todavia |
" existen con respecto a la impresién en casa”. |

“Es simple, cabe en el bolsillo, funciona con bluetooth 5.0 y se sincroniza con la app Mi
home”.

“Tener la capacidad de imprimir recuerdos al instante es un lujo que pocos dispositivos
logran ofrecer con tanta comodidad como la Canon Zoemini 2.”

“Podras ‘imprimir’ un video mientras no pase de 15 segundos de duracién, y mantenerlo
guardado dentro de una fotografia real que acabas de imprimir.”

e
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https://nypost.com/2025/02/17/lifestyle/gen-z-embracing-physical-photographs-printing-twice-as-many-snaps-as-other-generations/?utm_source=chatgpt.com
https://cincodias.elpais.com/smartlife/gadgets/2025-08-18/xiaomi-portable-photo-printer-1s-espana.html?utm_source=chatgpt.com
https://cincodias.elpais.com/smartlife/gadgets/2025-03-25/canon-zoemini-2-impresora-fotografica-pequena.html?utm_source=chatgpt.com
https://www.elespanol.com/omicrono/tecnologia/20190113/analisis-hp-sprocket-impresora-portatil-inmortalizar-recuerdos/368213844_0.html
https://www.mundoxiaomi.com/accesorios/asi-mi-portable-photo-printer-impresora-tinta-capaz-reproducir-audio-video-al-escanear-fotos
https://elpais.com/escaparate/2025-01-17/impresoras-de-fotos-portatiles.html
https://viajes.lavozdegalicia.es/noticia/2023/12/18/album-fotos-mejor-manera-preservar-tus-recuerdos-tiempo/00031702904652116189310.htm
https://computerhoy.20minutos.es/branded/estan-albumes-fotos-desapareciendo-epson-quiere-revivan-todo-esplendor-1328662?utm_source=chatgpt.com
https://as.com/meristation/2018/10/02/betech/1538511957_406110.html
https://www.mundoxiaomi.com/noticias/xiaomi-sube-apuesta-su-propia-polaroid-bolsillo-su-impresora-fotografica-portatil-avanzada-fecha

Desk Research

Desk Resedrch

] En este articulo se explora codmo combinar fotolibros impresos con contenido multimedia accesible desde smartphone.
Concluye que se reactiva el valor de lo fisico en un mundo digital mejorando la experiencia social y emocional del usuario.

] Aqui se presenta una técnica basada en machine learning para incrustar enlaces (hipervinculos) dentro de fotografias fisicas, de
modo resistente a impresion/fotografia. Ofrece una base técnica sobre cémo combinar imégenes impresas con vinculos digitales.

ﬁ‘ﬂ Tamano del mercado de impresoras moéviles (pdrticipacién, crecimiento y andlisis de la industriq).

“El tamanfo del mercado mundial de impresoras fotograficas méviles se valord en 4.040 millones de dblares en 2025 y se prevé que
alcance los 12.080 millones de ddlares en 2034, creciendo a una tasa compuesta anual sélida del 12,74% durante 2025-2034."

ﬁ‘,’? Tamano y perspectivas del mercado europeo de impresoras de bolsillo.

“Se espera que el mercado de impresoras de bolsillo en Europa alcance unos ingresos proyectados de 714,7 millones de dblares
| estadounidenses para 2030. Se espera una tasa de crecimiento anual compuesta del 10 % del mercado europeo de impresoras de
l bolsillo entre 2025 y 2030.”

ﬁ‘ﬁ' Informe del mercado europeo de regalos personalizados: Espaia muestra la mayor tasa de crecimiento.

“El mercado europeo de regalos personalizados estd experimentando un notable aumento de la demanda, lo que indica un cambio
| fundamental en las preferencias de los consumidores hacia experiencias Unicas y personalizadas.Espana muestra la mayor tasa
| de crecimiento de regalos personalizados en Europa, con una tasa compuesta anual del 7,9 % entre 2024 y 2029.”

> El mercado europeo de regalos
personalizados crece a un ritmo
medio del 7% anual, siendo Espafa
el pais con mayor crecimiento.

> Los consumidores estan
dispuestos a pagar més por
regalos personalizados.

> El mercado de impresoras
fotograficas maoviles y de bolsillo en
Europa mantiene un crecimiento
cercano dl 10%.

> Estudios demuestran que la
combinaciéon de albumes fisicos
con contenido multimedia mejora
la memoriaq, la experiencia y la
interaccion social frente al formato
tradicional.

Estudios y tendencias del mercado

-
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https://link.springer.com/article/10.1007/s00779-022-01699-5
https://arxiv.org/abs/1904.05343
https://www.businessresearchinsights.com/es/market-reports/mobile-photo-printer-market-126171
https://www.grandviewresearch.com/horizon/outlook/pocket-printer-market/europe?utm_source=chatgpt.com
https://www.prnewswire.com/news-releases/europe-personalized-gifting-market-report-2024---spain-is-showing-the-highest-growth-rate-in-europe-for-personalized-gifting-growing-at-a-cagr-of-7-9-during-2024-2029--302096870.html?
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@ “crear QrR” @® “regalo personalizado” “revelar fotos” @ “album de fotos” Comparativa en Espana (Gltimos 5 afos)
4 )
- j

@ “album de fotos personalizado”

Tendencia en Espafia (Gltimos 10 afios)

-

~

Andlisis de Google Trends

s Conclusiones e

> Términos de busqueda como
“regalo personalizado”, “revelar
fotos” y “album de fotos” presentan
picos durante las temporadas de
regalos (noviembre — diciembre).

> La basqueda de “album de fotos
personalizado” ha tenido interés a
largo plazo, lo que indica una
tendencia estable y alcista.

> La bdsqueda “crear QR” refleja la
adopcidon creciente de tecnologias
de acceso a contenido digital
desde dispositivos moviles,
especialmente en contextos de
eventos y recuerdos compartidos.

-
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https://trends.google.es/trends/explore?date=today%205-y&geo=ES&q=crear%20qr,regalo%20personalizado,revelar%20fotos,album%20de%20fotos&hl=es
https://trends.google.es/trends/explore?date=2015-01-11%202025-12-06&geo=ES&q=album%20de%20fotos%20personalizado&hl=es
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| 8» canon Selphy

% %% 31 deoctubre de 2025

Es una buena App Yy va muy bien pero me gustaria poder editar

imprimir. Adn asi funciona muy bien

las fotos un poco Mas antes de

L
3 de energ de 2026

B .
astante arcaica Jg interfaz

Resenas y opiniones de usuarios

Buen servicio

Encargué un album para un re

si quieres hacer un detalle especialy original.

galo y me llego enseguida, quedo precioso

y el detalle de los videos en los cromos es una pas

ada. Merece la pena

> Apps de imprimir poco intuitivas
Y propensas a errores.

> Los usuarios valoran edicion,
organizacion y fluidez en la app.

> La calidad del resultado importa,
pero la experiencia total es clave.

> El concepto multimedia de la
marca Emotiments, generan alta
satisfaccion.

> Everloop destacard combinando
innovacion, creatividad, fluidez,
organizacion y experiencia Unica.

.-
evericop



I éQué espera el usuario de
| una app que combina
impresion y multimedia?

| ¢Utiliza aplicaciones para
| imprimir desde el moévil?

éQuiere imprimir sobre la
marcha, rapido y sin
complicaciones?

¢Le gusta guardar todos
sus recuerdos de una
forma creativa?

el usuario utilizaria mas la
aplicacion de Everloop?

USUARIO

I ¢En qué momentos del afio I

- - - - - = = N

I é¢Suele guardar sus
recuerdos (fotos, videos,
audios) de forma fisica?

é¢Conoce como funcionan I
actualmente las mini
impresoras portatiles?

I cUtiliza de una forma fluida I
apps para gestionar

| PpPs p g
contenido multimedia?

é¢Conoce los cuadernos tipo
“scrapbooking” o dlbumes
personalizables?

éQué le hace abandonar
una app cuando intenta
imprimir o escanear?

L - - — - — _— _ J

NEGOCIO

Research Questions

¢Qué valor diferencial debe I
ofrecer Everloop para |
destacar en el mercado?

¢Qué funcionalidades I
aumentarian la recurrencia
de uso de la app?

¢Qué caracteristicas
reforzarian la a Everloop
como una app innovadora?

¢Como podemos fomentar I
que los usuarios quieran
imprimir méas?

-
I
I
I
I
I
I
I
L

I ¢Qué modelo de negocio
seria mds sostenible sin
limitar la creatividad?

Research Questions

¢Existe oportunidad para
crear packs, servicios
premium o suscripciones?

I ¢Como puede Everloop
posicionarse como la app
para guardar recuerdos?

¢Qué caracteristicas
reforzarian la a Everloop
como una app innovadora?

¢COmo generar una app
completa que no dependa
de otras apps externas?

| ¢Por qué invertir en un
| ecosistema propio?

¢Como crear una app en la que imprimir contenido multimedia sea
posible de manera intuitiva, simple y emocionante para el usuario?

Preguntas estratégicas

éQué tecnologia necesita
Everloop para generary
mantener QRs estables?

\ . ] ¢C6mo garantizar una

conexion rapida con la
impresora portatil?

O

I | ¢Qué limitaciones técnicas |

| existen en laimpresion?

una mala iluminacion?

I éQueé soluciones permiten
escanear un cédigo QR con

| ¢Qué tipo de impresién es

I | la mas compatible?
L

-——_—___—___—_*_——__——__—___-

éQué formatos de archivo y
tamanos puede soportar la
aplicacion de Everloop?

¢Puede la app conectarse I
con cualquier impresora
mediante una red WIFI?

I ¢Como almacenar archivos
multimedia sin que tarden

en cargar?
J
-r— - - - - - = R

I ¢Como mantener la I
| privacidad del usuario? |

I éQué tecnologia de I
escaneo de QR es la maés
rapida y precisa?

L - - — — — _ _ J

-
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Benchmarking

Marca (app)

.o
everlcop

Xiaomili

E] Emotiments

éSe vincula impresora
con app propia?

e
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élmprime a color?
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éPuede imprimir
en papel adhesivo?

PR
Vo
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PR
Vo
PR
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.
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X S A 4 S

cTiene funcion de
realidad aumentada?*

*(sélo para videos cortos [ GIFs)

e
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Benchmarking

Diferenciacion como marco

é¢Permite cargar

archivos multimedia?*
*(Videos largos, audios, PDF, URL...)

e
R/
D
T
D
VY
D
T
D
T
D
Y
e

“ J

4 X X X X

¢Puede generary
escanear codigos QR?*

*(Para reproducir multimedia)

N
Vv
D
Y
D
VY
D
T
D
Y
D
VY
D

“ J

X X X X X X

¢Permite conectar con
otros usuarios?

e
W'J
D
Y
D
VY
D
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D
Y
D
VY
e D

L, X X X X X <&
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Cuestionario

C UeStiOnCI I‘iO Encuesta de Google Forms

¢Te gustaria que un dlbum fisico pudiera “cobrar vida” con videos, audios o mensajes que se activan desde el movil? Rl I IEC T T T I j

Un 92% responde si, un 8% no estd seguro o le da igual y nadie (0%) responde que no le gustaria porque prefiere todo digital.

e L e e -

é¢Sabias que existen apps para imprimir y vincular contenido multimedia? j Si existiera una app que combinara impresién y contenido
multimedia para “revivir momentos®, ¢qué te gustaria que tuviera?

El 79% responde que no tenia niidea y el 21% que si lo habia oido.

| 30 l
¢Alguna vez has utilizado una impresora portatil? - em om o o j | 20 A |
Un 52% dice que nunca, un 31% alguna vez, un 10% una o dos veces | = nersona () l

' y un 6% muchas veces. 0-
G s GEs s s s s s s s s s s Gms G | Funcion de Funcion de Plantillas o Conexion Poder Anadiria una |
escanear QR editary disefios rapida por compartir tus funcion de
para organizar predefinid Bluetooth,w archivosenuna  parejas, que
. . . l reproducir facilmente os. ifi o cable comunidad de puedan l
¢Alguna vez has impreso algo directamente desde el movil? s o o j contenido tus archivos. conla usuarios. guardar sus

| multimedia impresora. rej:::i:“ |

1 7 : digital
Un 63% afirma que si, frente a un 37% que no, siempre desde el PC. compartido,

-
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Cuestionario

C UeStiOnCI I‘iO Encuesta de Google Forms

Conclusiones de los resultados analizados con Inteligencia Artificial (ChatGPT) ElEatiE it B N N0 =)

> Interés Masivo: Un 91,7% desea que sus recuerdos fisicos “cobren vida".
Existe una oportunidad de mercado clara para fusionar lo analégico con lo digital.

> Valor Emocional Intacto: A pesar de la digitalizacion, el 92% afirma que el formato fisico conserva un valor emocional Unico.
El producto no compite con lo digital, lo complementa.

> Oportunidad por Desconocimiento: El 79% no conoce apps similares y el 73% desconoce los dlbumes interactivos.
Ser pioneros, hacer campanas de marketing y fomentar su facilidad de uso es clave.

> Perfil del Usuario: Mayoritariamente femenino (69%) y de perfil creativo (60%).
Nulcleo de edad principal entre 30 y 35 afios, pero con interés transversal hasta los +50. l

> La App “Ideal’: Los usuarios priorizan la simplicidad y el disefio: demandan herramientas de edicién facil, conexion rapida y plantillas predefinidas.
El 92% quiere que sus fotos respiren: la demanda de interactividad es total.
El 80% del mercado aln no conoce esta tecnologia.

Lo fisico no muere: el valor sentimental es nuestro mayor motor de venta.
Simplicidad ante todo: el usuario busca crear sin complicaciones técnicas.

Existe un deseo real de transformar el album tradicional en una experiencia multimedia, siempre que la tecnologia sea invisible y el proceso sea sencillo y creativo.

e o e o e e e e e =

-
everlocop



Cuestionario

CueStiOnCI I‘iO Encuesta de Google Forms
rm - ===

@ Mujeres l
69% Hombres

I |
L J

éSueles gardar los recuerdos en cajas, dlbumes o similar? el

El 69% afirma que si lo suele hacer, frente al 31% que no.

¢Te consideras una persona creativa? E i EC REC T T j

Si, bastante. Me gusta el diseno, las manualidades, l
los detalles...

@ Si, pero no mucho. No es algo que me caracterice... l

@® No, para nada. l

C e e Y

éConocias la existencia de los dlbumes interactivos? s o o j

El 73% indica que no los conocia y el 27% si.

e e 2 Y

En un mundo tan digital, ¢crees que conservar algunos recuerdos
en formato fisico sigue teniendo un valor emocional especial? \

¢Te gusta personalizar regalos con fotos, mensajes y detalles propios?

El 69% responde que siy el 31% responde que no. Un 92% cree que si, un 4% no lo tiene claro y otro 4% cree que no.

_CJ U J U ___

-
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Andlisis DAFO

> Riesgo de no entenderse bien el concepto al ser relativamente desconocido.

> Coste del mantenimiento de la infraestructura informatica (servidores, etc.).

> Para una buena UX, el usuario necesita el cuaderno Everloop, una impresorad

I

I

I

l > La calidad de la impresién (fotos de baja calidad o posible QR ilegible...).
: compatible con la app y el papel (poder adquisitivo medio y estable).

W FORTALEZAS

> El factor diferencial: unir lo tradicional con lo digital de forma creativa.

> La UX convierte a Everloop en algo dindmico y original.

> Capacidad para crear dlbumes por tematica (viajes, aniversarios, etc.).
> Buena base para crear comunidades de usuarios.

> Flexibilidad multimedia del QR (enlazar videos, audios, documentos...).

() DEBILIDADES ittt =

DAFO

Vision estratégica del proyecto

/\ AMENAZAS -

(¥ OPORTUNIDADES —

> Problemas y fallos mal gestionados de seguridad y privacidad.

> Frustacion de los usuarios por incompatibilidades y problemas técnicos.

> Gigantes digitales (Canva) y competidores fisicos (HP, Kodak, Canon...)

> Barrera econémica para la experiencia completa (impresora + cuaderno, etc). |
podrian anadir generar QR con contenido multimedia alojado en sus apps. :

> Planes de subscripciéon y variedad de packs de productos.
> Diferenciacion frente a apps genéricas (Everloop es una experiencia nueva).
> El mercado del regalo personalizado estd en tendencia alcista.

> Certificacidn Compatible Everloop: lista clara de impresoras recomendadas y
posible colaboracién con diferentes marcas de impresoras.

-
everlocop




Findings & Insights

Findings Insights

El recuerdo fisico tiene un valor emocional Gnico.
Los usuarios no quieren solo almacenar fotos y videos,
quieren tocar, hojear, decorar, reproducir, editar y conservar.

La gente no quiere guardar cosas, quiere volver a vivirlas.

| | | Hacer fotos y videos ya lo hace todo el mundo, lo que falta es |

sentir otra vez ese momento, no tenerlo perdido en una carpeta.

Se enfocan Unicamente en imprimir rapido, No en “crear recuerdos”. Cuando algo estd en papel se mira mads, se valora mas.

[ ! [ )
I Las apps de impresion son funcionales, pero suelen ser algo técnicas. I I Tener algo en las manos hace que el recuerdo importe més. I
: Everloop es mucho mds que una app de impresion. : : El cuaderno no es solo “soporte”, puede ser parte del recuerdo. :

El QR tiene potencial, pero se percibe como algo técnico.
La gente ya estd familiarizada con el concepto del QR, pero se
UsSa COMO un acceso, N0 COMO un puente emocional.

El QR se convierte en una caja llena de sorpresas.

NO es “escanear CIC]UI" es: “abre esto Yy revive un recuerdo”.

I I I I
| I I I
: : : El QR funciona cuando emociona y deja de ser técnico. :

Los problemas con el hardware son una barrera real.

B
| Necesitar impresora + papel + cuaderno para experimentar
|

Se mejora la experiencia de usuario y la identidad de marca al maximo.
la experiencia Everloop al completo, genera rechazo inicial.

o e e o
gEED GEED GEED Gy,

T
La impresora y el cuaderno oficiales de Everloop mejoran la app. |
I
|

- -

Si la experiencia creativa no compensa, el usuario abandona.

B T
I | La app de Everloop tiene que ser muy interactiva y amigable.
| El usuario quiere editar y organizar sus archivos para imprimir en una |

| |

)
El funcionamiento de la app genera una recompensa emocional. |
herramienta app que no sea complicada. '

gEED GIIED GGEED Gy

g
everlocop



Matriz de utilidad / viabilidad

Matriz de utilidad / viabilidad

o - o -— ) -—

: Almacenamiento ilimitado : ' Accesoala camara, micréfono y Biblioteca visual
la galeria del mévil y organizada

\ )

)

| )

o -

( |

|  No permitir vincular impresoras de otras marcas. |
\ )

— -

) -— ) -

[ |
Escaneo de QR desde : , o
la app y abrir archivo | Funcionalidades de edicion |

) | )

L] L L) -

(

|

o -

Sincronizacién integrada con servicios externos
(Instagram, Facebook, Google Photos, Google Drive, Notion...)

- L

- Viabilidad + Viabilidad

P ) -——

( |
| Gamificacion forzada (puntos, logros, rachas...) |
\ )

) -—

(
| Reproductor de contenido multimedia integrado |
\

P -—

( )
| Personalizacion y edicidn avanzada del contenido multimedia |
\ )

L) -

) -——

( |
| Historial técnico de impresiones y escaneos |
\ )

— -—

o -

( )
| Estadisticas de uso emo (“has escaneado X recuerdos...”) |
| )

«— -—

) -

( |
| Configuracidén avanzada de impresion |
| )

L] -

' Feedal inicio, tipo red social, con likes, :
‘ comentarios, seguidores... |

L) -—

-
everlocop



[
I
I
|
|
[
|
I
I
|

[
I
I
I
|

gEED GEED GEED GEED Gy

InN-Out

Generacion de codigos QR
vinculados a contenido
Mmultimedia.

L4

o -—

Escaneo de QR desde la app
y acceso inmediato al
contenido.

- L4

o -—

Edicion multimedia
(imagen, video, audio)

L] -

o -—

Gestion de contenidos:
crear, editar y eliminar
archivos y carpetas.

L] L4

|
|
|
J

!
|
|
|
J

s oo oo o o

- oo oo o o

[
I
I
I
!

[
I
I
I
|

o

Uso colaborativo con
usuarios de Everloop de
forma privada.

L) L4

o -

Interfaz sencilla y dindmica
enfocada en el uso personal
y la creatividad.

L] -

o -

Imprimir de forma rapida e
intuitiva.

— -

o -

Compatibilidad con algunas
impresoras, priorizando la
impresora oficial Everloop.

— -

!
I
|
I
J
!
I
I
I
J
!
I
I
I
J

I
I
I
I
I

In-Out

|
|
|
|
‘—
|
|
|
|
‘_
|
|
|
|
‘—

|
|
|
|
‘—

Inteligencia Artificial para
generar contenido
automaticamente.

Soporte para todas las
impresoras del mercado.

Sincronizacion automatica
con servicios externos
(Google, Instagram,
Facebook, etc.)

Sincronizacion automatica
con servicios externos
(Google, Instagram,
Facebook, etc.)

< :

I
I
I
)

!
I
I
I
)
!
I
I
I
)
!
|
I
|
J

Funciones avanzadas de
edicion multimedia.

oy e o o o

|

| Plataforma social con feed,
I streaming, chat,

| comentarios, retos, logros...
\

oy eoa» o e o

L] -

P} -—

|

| Plataforma social con feed,
I streaming, chat,

| comentarios, retos, logros...
|

o e o eoa o

- -

P} -—

: Compatibilidad con

| impresoras (aunque se
recomiende la impresora

: oficial de Everloop)

s e o o o

e
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MoSCoW

MoSCoW
l—

« Generacion de QR Unico por contenido.

« Enlace del QR a video completo alojado en la plataforma.
« Escaneo de QR desde la app.

» Subida de contenido.

. Gestion bésica de dlbumes/proyectos.

« Compatibilidad con impresoras concretas.

« Experiencia simple y guiada.

« Compartir dlbumes con usuarios de Everloop.

s Could have

 Estadisticas de uso avanzadas.

« Compartir dlbumes o contenidos con terceros.

« Personalizacion visual del QR (marco, icono, estilo).
 Modo offline parcial (ver contenido ya descargado).
 Sincronizacioén entre dispositivos.

« Funciones sociales (reacciones, comentarios).

- Integracién con servicios externos (Drive, Dropbox, etc.).

e Should have

o Historial de escaneos [ accesos al contenido.

* Vista previa del contenido antes de imprimir el QR.

. Organizacién avanzada (tags, categorias).

 Perfil de usuario con su biblioteca.

. Integracién fluida app—-impresora (cola, conexién...)
 Disefo interactivo y dindmico, no genérico.
 Personalizacion visual del QR (marco, icono, estilo...)

e Won't have B

Red social completa dentro de Everloop.

Edicion de video avanzada.

Marketplace de creadores de contenido.
Gamificacién compleja (niveles, puntos, logros...)
Compatibilidad universal con todas las impresoras.
IA generativa como parte central del producto.

-
everlocop



Propuesta de valor

PI‘OpueStCI de \V[o IOr “Everloop hace que el papel cobre vida”

Everloop es una app de impresidon que hace que el papel cobre vida.
Transforma cuadernos fisicos en experiencias digitales interactivas.
Convierte cada pagina impresa en un punto de acceso a videos, audios y
mucho mds mediante codigos QR y realidad aumentada, conectando lo
analdgico con lo digital de forma simple, emocional y creativa.

' |
| Eligeun |
| recuerdo |
l l

.-
everlcop



Segmentos de clientes
I

> Personas creativas que hacen regalos personalizados.

> Parejas, amigos y familiares en celebraciones y eventos.

> Personas que documentan sus viajes y experiencias.

> Personas detallistas que valoran la nostalgia.

' A A Actividades clave

> App (tecnologia innovadora y creativa).
> Sistema de gestion de contenido multimedia.
> Infraestructura de video/hosting.

> Sentimiento emocional de marca.

> Productos oficiales de calidad.

> App movil
> Web (tienda online)
> Redes sociales

> Tiendas fisicas de
productos creativos.

Business Model Canvas

> Experiencia guiada (Ul intuitiva, tutoriales...)
> Sensacion emocional, no técnica.
> Personalizacion total del contenido.

> Soporte puntual del producto.

> Relaciéon basada en momentos vitales, no uso diario.

> Desarrollo y mantenimiento de la app.
> Gestion del contenido multimedia (QR, RA...)
> Disefio y produccion de dlbumes fisicos.

> Optimizacion de la experiencia de usuario.

> Campafas de marketing (innovador y emocional).

> Atencioén al cliente.

> Sector de impresion.

> Plataformas de pago.

> Agencias de disefio.

L4 L)

L4

> Proveedores de hosting de video.

> Influencers de regalos originales.

-

B '@ B & Relacién con clientes TN

l

I

Business Model Canvas

Fuentes de ingresos K.

(
I
I
I
I
|

—

| |

> Albumes fisicos.
> Impresoras Everloop.
> Planes y suscripciones.

> Productos oficiales Everloop (papeleriq, etc.)

Estructura de costes _ —l

> Desarrollo y mantenimiento tecnolégico.

o e o o o o

> Hosting de contenido multimedia.
> Produccion e impresion.

> Marketing y adquisicion de usuarios.

> Logistica y envios.

e
everlocop



Customer journey

Customer journey 1

Después

o
> :
/ '
Laura Pérez - > 0 I
( Disefiadora grafica l - ams O GED GEB oS — ' '
- - o= [
0 L
( 34 anos ) l | l ' '
I y I I
Nivel de ingresos: medio : : l ' : :
gresos: —_— — —_— — —_— —_— —_— — —_—
' . l ' . . ‘ . ‘ Explora la a W r;encqntq la j (:om rala
Imprime (con Tiene que P PPY . P
et - . sus productos. app, crea regalos Impresora de
apps genéricas) utilizar muchas Una amiga le . .
I I . I I . I I Le sirve para su I personalizados I I Everloop y sus
recuerdos para herramientas recomienda .
impresoray le para sus seres productos
Sus proyectos @ = == —> paralograrsu = = = —> Everloopcomo = == —> - - —> . - - —> .
. — . gusta, compra queridos, pero a oficiales.
creativos y objetivo y una alternativa .
. . el cuaderno de veces le da Potencia al
hacer regalos acaba un poco original. ..
Everloop para problemas de maximo su

originales. agobiada.

C__J U__J GL__J UZI_ e i

-
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Customer journey

Customer journey 2

Después

Moénica Martinez
( Fisioterapeuta )

( 29 afos ) |
0 0 0
( Nivel de ingresos: medio )

(- j (- j Busca en la redyW r- W (I: regalan el (:provecha una

Le gustaria Tiene muchos . . .
) encuentra la app Empieza a usar cuaderno oficial oferta Everloop
tener mas fotos recuerdos
. . de Everloop. Everloop para de Everloop para para comprar la
Impresas con su desorganizados . . p . .
. . Mira videos y crear un album vincularlo a la mini impresora
. . . . resenas, quiere personalizado y app. Le gustaria portatil y hace
Imprime pero si los pierde. . . - )
. descargar la app multimedia de tener una mini albumes con su
de manera poco Quiere hacer

L. i conectarla a su su relacion. impresora para areja y explora
intuitiva. cosdas creativas. y P P parejay exp

J L _J anresorq. J L J llevarla en viajei.J C.I creatividad.

-
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Customer journey 3

Nivel de ingresos: alto )

|
CTT LT
Le encantan los Se le da bien la
recuerdos de sus tecnologiaq, pero foro usuarios
I viajes, imprime I I usca algo que I I
fotos y dibujos - - > fomente su

cuadernos, pero
en baja calidad.

lo multimedia y
la impresion.

C__J

curiosidad y

="

Encuentra en un

opinando sobre
- o= —> Everloop que le
para decorar sus I I creatividad con I I despiertan la

- on o decora uno de

descarga la app.

C__J U__

Customer journey

Prueba la app
I con la impresora

del ordenadory

I sus cuadernos. I
Le encanta poder
“imprimir videos”.

Después

L
P -~ 0
> I
I
I
I
0 I
I I
l l
' |
— e
Le gusta muchoj (- o
Everloop, pero Paga suscripcion
a Everloop PROy

imprimir es un
proceso lentoy I

no aprovechha = == —>
la app. Quiere la I

mini impresora
portatil para sus

uajes.

tiene la impresora I

portatil oficial,

cuadernos de

I bitdcora (nicos y I
puede imprimir

estando de vigje. '

-
everlocop



Mapa de empatia

Mapa de empatia

Laura Pérez

( Disefiadora grafica >

34 anos )

C
C

Nivel de ingresos: medio )

-G - -

l Quiero que mis regalos transmitan emociones.
l Lo hecho a mano tiene mas valor que lo digital. l

l Estoy orgullosa de mi creatividad y mis detalles. l

C e e
r‘---ﬁ

l Comparte sus creaciones con amigos y familia.
| Compra productos de scrapbooking de calidad. |

I Recomienda apps que potencian la creatividad. I

e = J

ED - - - - - -

| Inspiracion en Instagram, Pinterest y Etsy. |
| Regalos genéricos que no emocionan del todo. |
Materiales de papeleria y scrapbooking.

| Impresoras y apps para imprimir poco intuitivas. |

CD - - - - -

l Amigos que valoran los regalos personalizados. |
l Influencers que hablan de manualidades. l

| Aunque todo sea digital, lo tradicional no muere. l

D

-
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Mapa de empatia

Mapa de empatia 2

Monica Martinez

C

Fisioterapeuta )

29 anos )

C
C

Nivel de ingresos: medio )

- - -

Quiero mantener vivos los recuerdos
y los momentos especiales con mi pareja

| Siente nostalgia cuando pierde fotos o videos... |

| Valora la conexion emocional en su relacion. |

C e e
r'---ﬁ

l Comparte momentos especiales con su pareja.
| Intenta organizar dlbumes, pero se frustra. |

I Quiere hacerle un regalo especial a su pareja. I

e = J

ED - - - - -

| Escapadas romanticas y regalos personalizados. |
| Que tiene todo desordenado en el movil. |
La monotonia del dia a dia les estd aburriendo.

| Impresoras y apps pard imprimir poco intuitivas. |

CD - - - - -

l Consejos de amigos sobre regalos y escapadas. l
l Que hay que sorprender a la pareja. l

| Que tiene que potenciar més su creatividad. |

D

-
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Mapa de empatia

Mapa de empatia 3

Nivel de ingresos: alto )

~EIIIED - -

Le gusta viajar para sentirse libre.
| Quiere documentar su vida y darle sentido. |
Le preocupa olvidarse de cosas de los viajes

"VICI]CII‘ es coleccionar experlencms Nno cosas”.

e e e e e =
r‘---ﬁ

Comparte sus historias de los vigjes.

| Le gusta hacer fotos, videos, grabar sonidos |
y tomar notas sobre sus experiencias.

I Busca métodos para unir lo fisico con lo digital. I

e = J

ED - - - - -

l Cuadernos de bitacora y gadgets. l
l Blogs de viajes y reseiias de viajeros. l
l Tecnologia que no cumple sus expectativas. l

CD - - - - -

| Consejos de otros viajeros sobre apps. |

| Opiniones de amigos sobre viajes que merecen |
ser recordados.

| Que existe un mercado de impresoras portatiles. |

D

-
everlocop



Matriz de necesidades 1

Laura Pérez

(Diseﬁadora gréfica)

CNiveI de ingresos: medio)

Hacer regalos de gran valor
emocional a sus seres queridos.

Integrar fotos, videos o audios
en sus proyectos creativos.

Integrar lo digital con lo fisico
' pqrq crear algo emocionante.

Sentir que su creatividad tiene
Un impacto en los demas.

Dolores

T

Los regqlos que no emocionan.

L J
S

Falta de tiempo e inspiracion.

L J

Problemas técnicos a la hora
' dei |mpr|m|r

No le gusta tener que utilizar
Lquqs apps para sus proyectos.

Matriz de necesidades

Satisfaccion y realizacion al
ver la emocion en los demas.

)

Sentirse creativa y valorada.

L J

Experiencia creativa fluida
' y sin problemas técnicos.

Hacer regalos personalizados
totalmente originales.

-
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Matriz de necesidades 2

Necesidades

Monica Martinez

(Fisioterapeutq>

CNiveI de ingresos: medio)

‘ Guardar recuerdos importantes '
de su relacion.

r-Orgolnizclr recuerdos de forma
Lcémodq y ordenada.

‘ Tener momentos especiales
' guardados de forma fisica.

‘ Sentir seguridad emocional
' en los recuerdos con su pareja. '

Dolores

r- Fotos y videos de su movil
L desorganizados o perdidos.

r- Apps para imprimir fotos le
L parecen poco intuitivas.

Falta de tiempo para organizar
los recuerdos con su pareja. '

Miedo a que muchos recuerdos
' se pierdan con la monotonia.

Matriz de necesidades

' Sentirse mds conectada con

L su pareja.

' Revivir momentos especiales
' con su pareja una y otra vez.

' Tranquilidad al saber que sus
' recuerdos estdn a salvo.

r-Adquirir nuevas habilidades

' creativas.

-
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Matriz de necesidades 3

Rubén Ramirez

(Desarrollador web senior)

(Nivel de ingresos: alto)

)

Documentar todos sus vigjes.

L J

r(-:ombinclr lo fisico y tradicional
Lcon lo multimedia.

r-Uncl aplicacion fiable, creativa,
Ladqptable y duradera.

‘ Tener los recuerdos de sus
' viajes siempre bajo control.

Dolores

' Soluciones tecnologicas que
' encuentra no le convencen.

‘ Los cuadernos fisicos muchas
' veces “se le quedan cortos”.

Pérdida de informacioén de sus
Lviqjes con el paso del tiempo.J

No le gusta tener sus recuerdos
' desordenados.

Matriz de necesidades

' Confianza en la tecnologia
' que va a utilizar.

r-Le apasiona la idea de poder
L”imprimir videos”.

r:ibc-)rtcld creativa para guardar
Lrecuerdos de sus vigjes.

Encuentra calma al tener sus
' experiencias bien organizadas.

-
everlocop



User persona

User pe rsan l “Para mi, regalar es decir: me importas”

cQuién esy a qué se dedica? Rttt i i j r— _— j

I Laura es una persona creativa, emocional y muy detallista.

Tiene 34 anos, trabaja como disefiadora grafica en una agencia y dedica | @
I parte de su tiempo libre al scrapbooking y las manualidades. I | | l

I Disfruta creando recuerdos fisicos porque para ella lo hecho a mano tiene I | l
mas valor emocional.

I Valora el recuerdo como un objeto emocional, no como un archivo digital. I | l

DD I U
r-------w -----W

- Expresar emociones a través de objetos fisicos. - Los regalos impersonales o totalmente digitales.
I - Crear regalos Unicos y personalizados. - Apps para imprimir poco intuitivas y fallos técnicos.
' - Que el regalo tenga un verdadero valor emocional duradero. ' ' - No encontrar algo que una lo tradicional con lo digital. '

¢Cudl es su relacion con la tecnologias de impresion? SRl sl i it i i iy )

A menudo imprime cosas desde su ordenador para sus manualidades, pero suele encontrarse con dificultades técnicas y le
encantaria que existiera una app como Everloop para poder imprimir y crear dlbumes interactivos multimedia.

-
everlocop



User persona

User pe rsan 2 “Conservar momentos es cuidar la relacion”

Monica Martinez

(Fisioterapeuta)

(29 aﬁos)

(Nivel de ingresos: medio)

cQuién esy a qué se dedica? it it i i j r— _— j

I Ménica es sensible, romantica y un poco creativa, a veces.
I Tiene 29 afos y trabaja en una clinica de fisioterapia. I |
I Le gusta guardar recuerdos con su pareja y revivir momentos especiales. I | l

Disfruta viajando, asistiendo a conciertos y pasando el tiempo con sus
I amig@s Yy su pareja. I |

QI - - (D - - - -

- Acceder facilmente a recuerdos importantes o especiales. - Tener recuerdos desordenados y no saber qué hacer.
I - Tener un registro Unico y personalizado de su relacion. - Momentos clave con su pareja perdidos en la rutina.
' - Poder crear un album con fotos, videos, audios y notas. ' ' - Las apps para imprimir le parecen muy dificiles.

¢Cudl es su relacion con la tecnologias de impresion? Sl il it it i iy B

Una vez utilizd una impresora portatil y le gustd, pero actualmente le da “pereza” el mundo de las impresoras porque suelen
tener apps poco intuitivas y considera que no es algo que se le dé bien. jPero en realidad le encantaria!

-
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User persona

Usel“ pe rsona 3 “Cada pagina cuenta una historia Gnica”

Rubén Ramirez

(Diseﬁador web fuIIstqck>

(44 aﬁos)

(Nivel de ingresos: qlto)

cQuién esy a qué se dedica? it it i i j (- _— j

Rubén es reflexivo, curioso y le apasiona viajar. J I

Tiene 44 anos, trabaja como desarrollador web en una gran empresa de I |
informatica y siempre que puede hace algin viaje interesante. I |

Para él, viajar no es solo visitar otros sitios: es vivir, sentir y registrar cada
experiencia. Por eso, le encanta conservar los recuerdos de sus viajes. I | l

|
|
|
|
C e e e e e e J U2
r—------w -----W

- Viajar para vivir nuevas experiencias. - Que muchos recuerdos s6lo sean digitales.
I - Guardar de forma creativa todos sus recuerdos de viajes. - Los cuadernos de bitdcora normales son aburridos.
Personalizar al méximo su cuaderno de bitacora. Necesita “algo mdas” de las impresoras portdatiles.
L____________J L__________

¢Cudl es su relacion con la tecnologias de impresion? Sl il it it i iy B

Le encanta imprimir las fotos de sus viajes y a veces lo hace con una impresora portéatil (que no le acaba de convencer) y
' otras veces imprime en casa desde su ordenador.

-
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Estructura de la app

-
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Flowchart

FIOWChq rt User flow para imprimir un archivo de imagen

gED GCGEB GG GCGEB G G A ecEmn A AecCEmmmn A e eaSnm— 2— 22— ———— 2— 22— 2— — — — A ——— — A — — A — —A —A —A —A.= T —A———-—— . . - -

aar o o oGBS GBS GBS GBS GBS aGaBb aEab o o

G oES oGES GED GED GE GE GE GE GE GE GE GE GE GE GE GE GE GE GE GE GE GE GE GE GE GE GE GE GE GE GE GE GE GE GBS GBS oGBS oEa aoa» o
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Flowchart

FIOWChq rt User flow para escanear y reproducir un codigo QR

-
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Design System

DQSlgn SYStem Foundations
D - - - - — - ————— — — .
|

Baloo

!
| Poppins Light |
| Poppins Reqular |
!
!

$#004080
l (al 70%) (al 30%)

I #004080 H#0680FB

HDAEGFI

(al 70%) '

Predominio de los tonos azules que evocan tecnologia y creatividad.

| Poppins SemiBold

Combinacion tipografica entre Poppins y Baloo para crear dinamismo y naturalidad.

-
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Wireframe

Wireframe

.o
everlocop

Usuario o email

Escribe tu @usuario o tu email...

Contrasena

Escribe tu contrasena...
iUps! ¢Has olvidado la contrasefa?

a Recordar en este dispositivo

~

Crear cuenta

Iniciar sesiéon

Y

S

4 N

r L
everlcop
[.Everprintd2.0} (w Plan PR(D
Conectada

iHola, Javi!

Plan Basic « Everprint 2.0

» Mostrar tutorial

Tu actividad reciente

@ 15/08/2025 @

Atardecer en la playa
Una vista impresionante

ﬂ

OFertas y productos destacados

Pack Completo Eve
Elige el mejor pack de Everloop 99€ Lar

) C

C & Comprar

Ir a la tienda de Everloop 2

®c o= 2

4 )

.-
everlcop

E int 2.0
@ == (s ronreo)

@® Conectada
Ajustes de la impresora

Plan Basic ¢ Everprint 2.0

Método de conexion

3
Bluetooth

2 Recordar Gltima impresora
iSe conectard automadticamente!

Confirmar antes de imprimir
A
¢Prefieres comprobar todo antes?

® & ¢

2 Actualizaciones automaticas
iNo te pierdas ninguna novedad!

Informar de un error
Cuéntanos y ayudanos a mejorar.

>

Impresoras bluetooth compatibles

RN e G = &

Klnicio Albumes Crear Escanear Mi perfil/

Diseno del wireframe

4 N

.-
everlcop

Plan PRO

@® Conectada
Ajustes de la impresora

Plan Basic « Everprint 2.0

® Everprint 2.0

( Configuracién >

2 Recordar Gltima impresora @
iSe conectard automadticamente!

Confirmar antes de imprimir
2 ¢Prefieres comprobar todo antes? @

Actualizaciones automaticas
A DTEEEERNES T @ )

N e G = ~

\ Inicio Albumes Crear Escanear Mi perfiIJ

4 )

' L3
everlcop
[.E\;erprintdzo] (@ Plan PRO)
onectada

Albumes creados

Plan Basic « Puedes crear hasta 10 dlbumes

& Crear Glbum

S\ :
@ Vacaciones 2025 @
02/08/2025

(ﬁ‘ Eliminar) CI Editar)
( & Abrir dlbum )

£ Cumple de Esteban
o
02/08/2025

('ﬁ‘ Eliminar) (f Editqr>
C & Abrir dlbum >
£ victcemivi
(ﬁ‘ Eliminqr> CI’ Editar)
AN ® = 2

\ Inicio Albumes Crear Escanear Mi perfil/

\ Inicio  Albumes Crear Escanear Mi perfil/

.-
everlocop




4 N

' -
everlcop
[.Everprintdz.o] Cw Plan PR(D
Conectada

Vacaciones 2025

Plan Basic « M&ximo 25 archivos por dloum

[ Album compartido con @Isa ]

@Javi V. (ta) @

14/08/2025

A Edicién y efectos

Atardecer en la playa

Una vista impresionante...

Cﬁ‘ Eliminar> ( g Editar )

@lsa @

10/08/2025

AN ® = 2

Wireframe

Wireframe

4 N

' =
everlcop
[.Everprintdzo] Cw Plan PR(D
Conectada

Carga tu archivo multimedia

Plan Basic « MAximo hasta 500Mb

¢Quieres anadir un titulo?

Ponle un titulo a esta foto...

éQuieres anadir una descripcion?

Anade una descripcion...

Fecha (dia actual por defecto)

Anade una fecha... v

Cargar archivo de imagen

A Hacer una foto

\ Inicio  Albumes Crear Escanear Mi perfiI/

\ Inicio Albumes Crear Escanear Mi perfiI/

4 N

r LY
everlcop
[.Everprintdzo] (w Plan PRO)
Conectada
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a0 Plan Basic

Mostrar actividad reciente C
Aparecerd en la pantalla de inicio

Compartir archivos y dlbumes 0
Permite conectar con otros usuarios

Inicio de sesion con biometria @
Sélo tu podrds desbloquer la app

Reproduccion automatica c
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Exportar datos
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ANIMACIONES BOTONES

Buscando impresora bluetooth.

Conectando.

iListo!

Pulsa el botén para conectar

Buscando red Wi-Fi... Detectando conexion USB...

iListo! iListo!

Pulsa el botén para conectar
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IcCONOS

Animaciones

Botones

Se ha creado un Ul kit con todo tipo de componentes
organizados segun su utilidad:

Cards y estructuras

verlicop



Pantallas

Pantallas y secciones Ejemplos del diserio U
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D ' Plan PRO : Plan PRO Y21 Plan PRO
‘eye r p ® Conectada w @ Conectada .téj @ Conectada
iHol3, Javi! Vacaciones 2025 Carga tu archivo multimedia
Plan Basic « Everprint 2.0 Plan Basic « Maximo 25 archivos por album Plan Basic « MGximo hasta 500Mb
> Most tutorial [ Aloum compartido con @lsa ]
oS ¢Quieres anadir un titulo?
Tu actividad reciente @Javi V. (tl]) @ Ponle un titulo a esta foto...
14/08/2025
@ 15/08/2025 @ éQuieres anadir una descripcion?

ARade una descripcion...

Atardecer en la playa
Una vista impresionante

Usuario o email
Fecha (dia actual por defecto)

(@ Abrir) u Cz EdiCién y efeCtOS> AﬁCIde una feChCI v
Contrasena
Escribe tu contrasena...

OFertas y productos destacados

Escribe tu @usuario o tu email...

Cargar archivo de imagen

Atardecer en la playa _

iUps! ¢Has olvidado la contrasena?

na vista impresionante...
Pack Completo Eve Una vista impresionante

Elige el mejor pack de Everloop 99€ Lat . 2 Hacer una foto
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Crear cuenta

Iniciar sesién
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